REGULAMIN AKCJI PROMOCYJNEJ ,ZAWSZE COS DO ODKRYCIA” POSTANOWIENIA OGOLNE

1. Niniejszy regulamin okresla zasady sprzedazy promocyjnej pod nazwa ,ZAWSZE COS DO
ODKRYCIA” (dalej: ,Promocja”).

2. Promocja przeprowadzona zostanie w Centrum Handlowo-Rozrywkowym Lublin Plaza
mieszczgcym sie w Lublinie przy ul. Lipowej 13 (dalej: ,Centrum”).

3. Organizatorem Promocji, zwanym dalej ,Organizatorem”, jest PP1 Spétka z ograniczong
odpowiedzialnoscig spétka komandytowa z siedzibg w Warszawie, przy ul. Nateczowskiej 9a, 02-922
Warszawa, wpisana do rejestru przedsiebiorcow prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st.
Warszawy w Warszawie, Wydziat Xl Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego, pod nr KRS
0000501997 NIP: 521-366-79-95, REGON: 147146920, dziatajgca na zlecenie KLP Lublin spoétka z
ograniczong odpowiedzialnoscig z siedzibg w Warszawie, ul. Armii Ludowej 26, 00-609 Warszawa,
wpisang do rejestru przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sgdowego, prowadzonego przez Sad
Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, XIl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego
pod numerem KRS 0000476430, NIP 7010395400, kapitat zaktadowy: 123 234 750 ztotych.

4, Fundatorem Nagrdod w Promaociji jest Lublin Plaza.

5. Promocja rozpocznie sie w dniu 21 wrzesnia 2023 r. i potrwa do 23 wrzesnia 2023 r. lub
zakonczy sie we wczesniejszym terminie wynikajgcym z Regulaminu (,Okres Trwania Promocji”).
6. Celem wziecia udziatu w Promocji, nalezy dokona¢ zakupow w dniach 21-32 wrze$nia w
godzinach funkcjonowania Centrum.

7. Organizator zapewnia, ze Promocja nie jest grg losowa, loterig fantowa, zakladem
wzajemnym, loterig promocyjna ani gra, ktorej wynik zalezy od przypadku.

8. W Promocji mogg uczestniczy¢ tylko osoby fizyczne petnoletnie bedgce konsumentem w

rozumieniu art. 221 Kodeksu Cywilnego (tj. niedokonujgce zakupu w ramach prowadzonej dziatalnosci
gospodarczej lub zawodowej), posiadajgce petng zdolnos¢ do czynnosci prawnych, z wytgczeniem
pracownikow i wspoétpracownikéw Organizatora, Fundatora, Klepierre Management Polska sp. z 0.0.,
osoby korzystajgce z powierzchni uzytkowej w Centrum, na podstawie jakiegokolwiek stosunku
prawnego (najemcy, biorgcy w bezptatne uzywanie), ani ich pracownicy i wspétpracownicy, ani inne
podmioty lub ich pracownicy i wspotpracownicy, o ile biorg bezposredni udziat w organizowaniu lub
przeprowadzeniu Promocji.

9. W Promaocji nie mogg bra¢ udziatu osoby najblizsze oséb wskazanych w punkcie 7 powyzej, tj.
matzonek, matzonka, konkubent, konkubina, wstepni, zstepni, rodzenstwo, ojczym, macocha, pasierb,
pasierbica, tesciowie, zie¢, synowa, przysposabiajgcy, przysposobiony. Uczestnictwo w Promocji jest
dobrowolne. Ewentualne watpliwosci w zakresie prawa do uczestniczenia w Promociji rozstrzyga
Organizator.

Czesc¢ Il. ZASADY UCZESTNICZENIA W PROMOCJI

1. W Promocji mogg wzigé udziat osoby, ktére w Okresie Trwania Promocji dokonajg zakupéw w
Centrum i zachowajg oryginalny paragon (faktury nie bedg akceptowane). Promocja dotyczy zakupu
wszelkich produktéw lub ustug, z wytgczeniem artykutdw alkoholowych w rozumieniu ustawy z dnia 26
pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi, wyrobow
tytoniowych oraz wyrobow tytoniowych powigzanych w tym papieroséw elektronicznych, produktéw
leczniczych, mleka poczatkowego oraz wydatkéw na gry losowe, zaklady wzajemne lub gry na
automatach i transakcji kantorowych, dotadowan telefonéw, transakcji zaptaty za jakiekolwiek ustugi
dokonywane u operatoréow telekomunikacyjnych, transakcji zaptaty za jakiekolwiek ustugi dokonywane
w oddziatach banku, sptaty rat kredytéw regulowanych w punktach $wiadczacych tego typu ustugi,
zakupu kart podarunkowych, wptat i wyptat w bankomatach.

2. W przypadku, gdy na paragonie znajduje sie niedozwolony produkt wskazany w pkt. 1
powyzej, kwota paragonu zostanie pomniejszona o wartosé takiego produktu.
3. Uczestnikiem Promocji zostaje osoba, ktéra okaze Organizatorowi w punkcie obstugi promocji

zlokalizowanym na pasazu Centrum (,Punkt Obstugi Promoc;ji’) maksymalnie dwa paragony, kazdy od
innego sprzedawcy lub ustugodawcy (dalej: ,Uczestnik”). Za zakupy udokumentowane na jednym



komplecie paragondéw Organizator przyznaje jedng nagrode. Organizator przyznaje Uczestnikom
nagrody zgodnie z zasadami okreslonymi w Czesci Ill Regulaminu.

4, W przypadku powziecia przez Organizatora watpliwosci co do autentycznosci paragonu,
nagroda nie zostanie wydana.
5. Z wytgczeniem przystugujgcych Uczestnikowi praw z tytutu rekojmi i gwarancji, po odebraniu

nagrody nie ma mozliwosci zwrotu towaru sprzedawcy na podstawie paragonu zakupowego. Mozliwa
jest jedynie wymiana na inny towar tej samej lub wyzszej wartosci, za zgodg sprzedawcy.

Cze$¢ lll. ZASADY PRZYZNAWANIA NAGROD

1. W ramach Promaocji przyznawana jest nagroda w postaci Karty Podarunkowej na kwote
100,00 zt brutto (,Nagroda”) do wykorzystania na terenie Lublin Plaza lub ekologiczna torba zakupowa
z logotypem LUBLIN PLAZA oraz ekologicznym gadzetem w $rodku w postaci butelki, kosmetyczki lub
stojaka na telefon.

2. Uczestnik, ktory w celu rejestracji okaze Organizatorowi w Punkcie Obstugi Promociji
maksymalnie dwa paragony, kazdy od innego sprzedawcy lub ustugodawcy za tgczng kwote co
najmniej 150,00 zt (stownie: sto piecdziesigt ztotych) brutto i spetni pozostate wymogi Regulaminu w
Okresie Trwania Promocji otrzymuje jedng Nagrode w postaci Karty Podarunkowe;j.

4, Uczestnik, ktory w celu rejestracji okaze Organizatorowi w Punkcie Obstugi Promociji
maksymalnie dwa paragony, kazdy od innego sprzedawcy lub ustugodawcy za tgczng kwote co
najmniej 80,00 zt (stownie: osiemdziesigt ztotych) brutto i spetni pozostate wymogi Regulaminu w
Okresie Trwania Promocji otrzymuje jedng Nagrode w postaci ekologicznej torby zakupowej z
logotypem LUBLIN PLAZA oraz ekologicznym gadzetem w srodku w postaci butelki, kosmetyczki lub
stojaka na telefon.

5. Liczba Nagréd przeznaczonych na kazdy dzien Promocji wynosi 100 sztuk Kart
Podarunkowych i 35 sztuk ekologicznych toreb z gadzetem. W przypadku niewyczerpania liczby
Nagrdéd przeznaczonych na okreslony dzien Promocji, Nagrody te przechodzg na nastepny dzien
Promociji.

5. Catkowita liczba Nagréd w Promociji jest ograniczona i wynosi tgcznie 405 sztuk.
6. Uczestnik moze wzig¢ udziat w akcji tylko jeden raz w kazdym dniu Promocji.
7. Karty podarunkowe bedg mogty by¢ odebrane przez Uczestnika w Punkcie Obstugi Promocji w

dniu okazania i rejestracji paragonow w jednym z trzech wybranych przez Uczestnika bokséw
umieszczonych w Punkcie Obstugi Promocji, przy czym na kazdym boksie znajdowac sie bedzie
informacja, jakiego typu karty podarunkowe znajdujg sie w srodku, a u hostess bedzie sie znajdowata
lista z nazwami najemcow sklepéw na terenie Centrum, w ktérych mozna zrealizowac karty
podarunkowe.

8. W kazdym z trzech boksow zostanie zamontowana mini kamera typu go pro, ktéra bedzie
nagrywata reakcje uczestnikow wchodzgcych do boksu. Z nagran tych zostanie stworzona video
relacja z Promociji, ktéra bedzie wykorzystywana wytgcznie na potrzeby wewnetrzne Organizatora
przez okres nie dtuzszy niz 5 lat.

9. Warunkiem wejscia Uczestnika do boksu i odbioru karty podarunkowej jest spetnienie przez
uczestnika okreslonych w Regulaminie warunkéw zakupow i okazania paragonéw oraz podpisanie
przez Uczestnika przed wejsciem do boksu pisemnego oswiadczenia o udzieleniu zezwolenia na
rozpowszechnianie przez Organizatora anonimowego wizerunku Uczestnika utrwalonego w boksie w
video relacji z Promocji wykorzystywanej wytgcznie na potrzeby wewnetrzne Organizatora przez okres
nie diuzszy niz 5 lat oraz pisemnego oswiadczenia o wyrazeniu zgody na przetwarzanie w tym celu
przez Organizatora danych osobowych Uczestnika — utrwalonego wizerunku Uczestnika oraz imienia i
nazwiska Uczestnika.

10. Organizator gwarantuje przyznanie Nagrody kazdej osobie, ktéra spetni wymogi Regulaminu,
z tym zastrzezeniem, ze po wyczerpaniu puli nagrod okreslonej w pkt 5 powyzej, nagrody nie
przystuguja nikomu, chocby spetnit wszystkie kryteria. Wyczerpanie puli wszystkich nagrod przed
uptywem terminu Promocji oznacza automatyczne zakonczenie Promocji. Nagrody
nierozdysponowane pozostajg do dyspozycji Fundatora.



11. Nie mozna zastrzec szczegdlnych wiasciwosci nagrody ani wymieni¢ jej na inng. Uczestnik nie
moze otrzymaé w zamian za nagrode ekwiwalentu pienieznego lub rzeczowego.

12. W momencie odbioru nagrody Uczestnik powinien sprawdzi¢ stan nagrody. Odbiér nagrody
oznacza potwierdzenie, iz jej stan nie budzi zastrzezen.

Czesc¢ IV. REKLAMACJE

1. Kazdy Uczestnik ma prawo zgtoszenia reklamacji w formie pisemnej nadanej listem
poleconym na adres Organizatora na przebieg Promocji nie pozniej niz w terminie 7 dni od
zakonczenia Promocji (dla reklamacji przestanej listem poleconym decydujgca sie data stempla
pocztowego). Niedochowanie ww. terminu nie wstrzymuje mozliwosci dochodzenia stosownych
roszczeh na drodze postepowania sgdowego lub pozasgdowego.

2. Reklamacja powinna zawiera¢ dane osoby wnoszacej reklamacje (tj. imie, nazwisko i adres
korespondencyjny lub adres e-mail, daty i miejsca odbioru nagrody, powdd reklamacji oraz zgdanie
okreslonego zachowania sie przez Organizatora.

3. Organizator rozpatrzy reklamacje w ciggu 7 dni od momentu wptyniecia jej do Organizatora i
powiadomi Uczestnika 0 sposobie jej rozpatrzenia za posrednictwem poczty na adres podany w liscie
lub za posrednictwem e-maila (w zaleznosci od tego w jaki sposéb reklamacja wptyneta do
Organizatora).

4. W przypadku zgtoszenia reklamacji Administratorem danych osobowych jest Organizator.

5. Administrator danych osobowych powotat administratora bezpieczenstwa informacji
nadzorujgcego prawidlowos$¢ przetwarzania danych osobowych, z ktérym mozna skontaktowac sie za
posrednictwem adresu e-mail: biuro@dnagroup.pl.

6. Podanie danych osobowych ma charakter dobrowolny, ale jest niezbedne do
przeprowadzenia postepowania reklamacyjnego.
7. Uczestnikom, ktérzy podajg dane osobowe na potrzeby rozpatrzenia reklamacji przystuguje

prawo dostepu do tresci swoich danych oraz z zastrzezeniem przepiséw prawa przystuguje prawo do:
sprostowania danych,

usuniecia danych,

ograniczenia przetwarzania danych,

przenoszenia danych,

whniesienia sprzeciwu,

cofniecia zgody w dowolnym momencie.

. Na potrzeby rozpatrzenia reklamacji Organizator bedzie przetwarzat nastepujace dane
osobowe Uczestnika:
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a. Imie i Nazwisko,

b. adres korespondencyjny lub adres e-mail,

9. Uczestnikom, ktérzy ztozyli reklamacje przystuguje prawo wniesienia skargi do Generalnego

Inspektora Ochrony Danych Osobowych w zakresie przetwarzania danych osobowych.

10. Organizator oswiadcza, iz dane Uczestnikdw ktérzy ztozyli reklamacje nie beda przetwarzane
w sposob zautomatyzowany i nie bedg poddawane profilowaniu.

11. Dane Uczestnikdw ktorzy ztozyli reklamacje nie bedg udostepniane podmiotom zewnetrznym
z wyjatkiem przepiséw przewidzianych przepisami prawa.

12. Dane Uczestnikow ktorzy ztozyli reklamacije bedg przechowywane przez okres niezbedny do
realizacji wyzej okreslonych celow.

13. Organizator stosuje srodki techniczne i organizacyjne majgce na celu nalezyte, odpowiednie

do zagrozeh oraz kategorii danych objetych ochrong zabezpieczenia powierzonych danych
osobowych. Organizator wdrozyt odpowiednie $rodki, aby zapewni¢ stopien bezpieczenstwa
odpowiadajgcy ryzyku z uwzglednieniem stanu wiedzy technicznej, kosztu wdrozenia oraz charakteru,
zakresu, celu i kontekstu przetwarzania oraz ryzyko naruszenia praw i wolnosci oséb fizycznych o
réznym prawdopodobienstwie wystgpienia i wadze zagrozenia. Organizator w szczegoélnosci
uwzglednia ryzyko wigzace sie z przetwarzaniem danych wynikajgce z:

a. przypadkowego lub niezgodnego z prawem zniszczenia,

b. utraty, modyfikacji, nieuprawnionego ujawnienia danych,



C. nieuprawnionego dostepu do danych osobowych przesytanych, przechowywanych lub w inny
sposob przetwarzanych.

14, Dane osobowe Uczestnikow, ktdrzy ztozyli reklamacje beda przetwarzane na podstawie art. 6
pkt. 1 lit. b) i c) RODO.

Cze$é V. POSTANOWIENIA KONCOWE

Regulamin dostepny jest do wgladu w trakcie trwania Promocji w Punkcie Obstugi Promociji oraz w
siedzibie Organizatora.

2. W sprawach nieuregulowanych w Regulaminie zastosowanie majg odpowiednie przepisy
prawa.

3. Wziecie udziatu w Promocji oznacza zapoznanie sie Uczestnika z Regulaminem i
zaakceptowanie jego warunkow.

4, Organizator ponosi petng odpowiedzialnos¢ za prawidtowe przeprowadzenie Promocji oraz
wydanie nagrod, a takze za kompetencje oséb zaangazowanych w realizacje i przeprowadzenie
Promociji.

5. Organizator ponosi petng odpowiedzialnos¢ za szkody wyrzgdzone przez osoby, ktérymi sie
postuguje w trakcie Promocji, tak jak za wtasne dziatania i zaniechania.



